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LEKCJA3. ..

TEMAT LEKCJI:

TEMAT LEKCJI: GRA,
REKLAMA [ INFLUENCER

CEL GtOWNY

Rozwijanie krytycznego odbioru tresci
publikowanych przez influenceréw oraz
umiejetnosci rozpoznawania reklamy, presji,
FOMO i mechanizméw zachecajgcych do
wydawania pieniedzy lub podejmowania
kolejnych préb.

Opracowanie merytoryczne Fundacja Mentalnie Réwni

Materiat edukacyjny zweryfikowany pod kgtem merytorycznym,
DATA PRZEPROWADZENIA LEKCJI metodycznym i dydaktycznym przez Osrodek Rozwoju Kompetencji
Edukacyjnych
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/ LEKCJA 3. h

« rozpoznaje, ze tres¢ influencera moze by¢ jednoczesnie rozrywkq, osobistq
historiq i reklamg

- wskazuje sygnaty tresci komercyjnej: link, kod, bonus, zachete do dziataniq,
presje czasu i oznaczenie wspotpracy

» wyjasnia, dlaczego zaufanie do twdércy moze wptywaé na decyzje odbiorcy

* rozpoznaje FOMO, cherry-picking, jezyk tatwego sukcesu i presje czasu

« odréznia zakup konkretnego przedmiotu od ptacenia za losowq szanse

» potrafi wskazaé informacje pominiete w atrakcyjnym filmie lub poscie

» stosuje zasade PAUZA przed kliknieciem i potrafi wskazaé bezpieczne sposoby
reagowania.

« analizuje mozliwy interes finansowy twércy, marki i platformy

« rozpoznaije link afiliacyjny, barter i wspotprace komercyjnq jako sytuacje
wymagajqgce transparentnosci

« analizuje mechanizmy normalizaciji ryzykownych zachowan w tre$ciach
internetowych

» rozpoznaje sygnaty utraty kontroli i zna mozliwe drogi uzyskania wsparcia.

METODY PRACY: FORMY PRACY:

+ metoda stacji zadaniowych « indywidualna

. teatr stop-klatka [ zywy obraz * W parach

*  mapa wptywu * W zespotach

e analiza krétkich komunikatéw zadaniowych
« symulacja - zcalgklasqg '

« technika ,gorqce krzesto” bez
ujawniania osobistych
doswiadczen

« trening PAUZA

+  mikrodebata

SRODKI DYDAKTYCZNE
+ wydrukowane karty stacji
« fikcyjne posty i kadry z shortéow
« kartki A3 i markery
» karteczki samoprzylepne
» tablica lub ekran
« opcjonalnie materiat UOKiK
o influencer marketingu




FEED BEZ PODPISOW:
CO JEST REKLAMA?

WPROWADZENIE
Nauczyciel pokazuje cztery fikcyjne kadry z feedu:

Uczniowie ustawiajg sie na wyobrazonej osi od ,tre§¢
prywatna” do ,.tre§¢ komercyjna” i krétko uzasadniajg
miejsce wybranego przyktadu.
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7ESPOL SLEDCZY:
FOLLOW THE MONEY”

Kazda grupa otrzymuje karte fikcyjnej wspobtpracy: \

Wy
~ kf
. N

8 MINUT

\

-
-

ZADANIEM JEST WSPOLNE NARYSOWANIE/ZAZNACZENIE przeptywu

korzysci: kto daje pienigdze/produkt, kto dostaje zasieg, kto moze

dostaé prowizje, kto podejmuje decyzje i ponosi koszt.

GRUPY ODPOWIADAJA:
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TEATR FORUM: ,NIE
NAMAWIAM, ALE...”

Trzy osoby odgrywajq krotkg scene: influencer pokazuje wygrang
i kod; znajomy odbiorcy méwi

odbiorca waha sie.

Nauczyciel zatrzymuje scene w kluczowym momencie. Kazdy
zespo6t moze zastgpi¢ odbiorce i zaproponowac inng reakcje:

Po kazdej wersji klasa ocenia: co zmienito
sie w decyzji i ktére mechanizmy wptywu
zostaly przerwane?
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LABORATORIUM PERSWAZ]I:
ROZBIERZ KOMUNIKAT NA CZESCI

prtyqu ne fikcyjne komunikaty i zaznaczajg
markerami ich fun kj
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Ntep e grupa Wk|j elementy perswazji
i sprawdza jkm sie sita komunikatu.
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MATERIAL UOKIK: JAK
POWINNA WYGLADAC
TRANSPARENTNA REKLAMA?

FILM:
https://www.youtube.com/watch?v=jRRwIk9CvvQ

KAMPANIA SPOLECZNA
https://uokik.gov.pl/influencer-marketing

D NN

Nauczyciel korzysta z oficjalnych materiatéw UOKIK
dotyczgcych influencer marketingu. Uczniowie wyszukujq
trzy zasady czytelnego oznaczania tresci komercyjne;j.

Warto zwréci€ uwage na jasne oznaczenie komercyjnego
charakteru tresci, wskazanie promowanej marki oraz

czytelnos¢ informaciji dla odbiorcy.
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PYTANIE:

~Dlaczego samo umieszczenie %}
niejasnego hashtagu lub

informaciji ukrytej na kohcu opisu G

moze nie wystarcza¢ odbiorcy?”
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'RADA PLATFORMY”: KTO
ODPOWIADA 7ZA OCHRONE
ODBIORCY?

Klasa dzieli si¢ na cztery role:

Kazda grupa zapisuje dwa obowiqzki swojej strony/roli i jedng rzecz,
ktorej oczekuje od pozostatych.

Nastepnie odbywa sie 3-minutowe posiedzenie ,rady platformy”:
celem jest uzgodnienie czterech zasad publikowania tre$ci zwigzanych
z losowymi nagrodami, bonusami i ryzykownymi ustugami.
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SYGNALY UTRATY KONTROLI:
,LINIA ALARMOWA”

Nauczyciel rozdaje karty zachowan: \

~Uukrywam
~mys$le o kolejnej wydatki”
probie caty dzief”

~wydatem wiecej
niz planowatem”

~gram, zeby ~potrafie odtozy¢

uciec od napiecia” telefon i wrécic
do innych zajec”

ZADANIE:

1. Co jest faktem?

2. Co jest interpretacjq?

3. Gdzie pojawia sie btqd

W rozumowaniu?

4. Jak mozna sformutowaé

te wypowiedz bardziej racjonalnie?
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PAUZA 50 SEKUND

Kazdy uczen lub uczniowie w matych grupach dostajq fikcyjne

Uczniowie majq 30 sekund na zapisanie pigeciu krokéw PAUZA:

NA KONIEC NAUCZYCIEL PYTA:

.Ktory z pieciu krokdbw najczesciej
przerywa automatyczne
klikniecie?”
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EWALUACJA

Wazne elementy 3—-2-1:

« 3 sygnaty, ze content moze by¢ reklamq
« 2 pytaniq, ktére warto zadaé przed kliknieciem

« 1sposdb reagowania, gdy kto$ traci kontrole.

MATERIAL UZUPEENIAJACY

Oficjalne materiaty UOKiK dotyczqgce influencer marketingu i kampanii
#0OznaczamReklamy mogq stuzy¢é nauczycielowi jako zrédto przyktadow
poprawnego oznaczania treSci kom




ROZSZERZENIE -
,KOMISJA ETYKI INFLUENCERA”

Kazda grupa dostaje fikcyjny case: tworca otrzymat produkt,
wynagrodzenie lub prowizje z linku i opublikowat materiat o losowej
nagrodzie. Uczniowie jako komisja odpowiadajqg na cztery pytania:

Co powinno by¢ oznaczone?
Co odbiorca powinien wiedziec?
Ktory element przekazu wywiera presje?

Jak zmienic publikacje, aby byta bardziej
transparentna?

Grupa wydaje kroétkg ,rekomendacje dla twércy”, a nie kare.




